
01

02

03

04

05

06

07

08

Total
39c

Total
48c

Total
45c

Total
42c

Total
51c

Total
48c

Total
48c

Total
45c

Bloque Profesional: 273 créditos Bloque Anáhuac: 54 créditos Bloque Interdisciplinario: 42 créditos  = 369 créditos en total
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Comunica-
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humano
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social y
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literaria
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de produc-
ción de corto-
metrajes

Periodismo de
inmersión
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Ética de la
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Practicum II:
Proyectos y
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comunicación
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Electiva

Laboratorio 
de produc-
ción de audio

Laboratorio 
de
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Laboratorio de
montaje y post
producción
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especializa-
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cinematográfica y 
producción
audiovisual

Comunica-
ción organi-
zacional

Introducción 
de la
comunicación

Perspectivas
iberoameri-
canas de la 
comunicación y el 
entretenimiento

Periodismo 
digital

Laboratorio 
de comunica-
ción digital

Semiótica 
aplicada

Laboratorio 
de diseño 
sonoro

Fundamentos de 
investigación de 
la comunicación 
y del entreteni-
miento
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ción creativa 
oral y escrita

Laboratorio 
de postpro-
ducción
digital

Laboratorio 
de comu-
nicación 
inmersiva
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ción visual
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publicitaria
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mas audiovi-
suales

Narrativas
transmedia

Publicidad y
creación de 
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analíticas 
para la
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Practicum I:
Proyectos y
prácticas de
comunicación

Análisis de
contenido para la
comunicación y el
entretenimiento

Sociología de 
la comunica-
ción y el entre-
tenimiento

Producción
publicitaria 
digital

Remedial

Investigación 
cualitativa de 
la comunica-
ción y el entre-
tenimiento 

Formación
universitaria
B

Legislación de 
la comunica-
ción y el entre-
tenimiento
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para proyectos 
de comunica-
ción
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